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Los Efectos del COVID en la Industria del Café

Tendencias de Consumo Retos Logisticos

« Gustos y Preferencias  El Reto de la Industria
 Formatos de Consumo « El Impacto al Consumidor
 Retos y Oportunidades * Perspectivas para Productores
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Easy Fresh Convenient

Choose a coffee, quantity, All coffee is roasted to order Update your subscription as

and frequency needed



At-home coffee hits record high
85% of coffee

drinkers had at
least one cup
ts% 2 at home

since January Up more than
2020 10% since 2017

Source: Spring 21 NCDT

Americans are embracing new coffee habits

41% tried a new type of coffee - 25% bought new
during the pandemic I— types of coffees  quuu p—"

S : o
27%havetriedto "~  Drive-through 23% bought a
replicate a favorite coffee ' & app ordering new coffee
shop drink at home both up 30% machine for home

Source: Spring 21 NCDT
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Balance de Produccion y Consumo
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La Tormenta Logistica
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ASOCIACION NACIONAL DEL CAFE PARA EL DESARROLLO RURAL
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La Tormenta Logistica

- Retrasos acumulados los ultimos 12-18 meses
- Cierre de puertos en origen y en destino

- Retrasos de mas de 2 semanas para descargar contenedores en
destino

- Rutas a la Costa Oeste de EEUU han sido canceladas
- Retrasos en tramites de aduana y FDA
- Tiempos de transito extendidos e impredecibles

ASOCIACION NACIONAL DELCAFE ~ PARAEL DESARROLLO RURAL
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La Tormenta Logistica (Reto de los Exportadores)

- Escacez de equipo y espacio
- Hay gque intentar con 4 o 5 navieras a la vez

- Anulaciones de reservas y rollovers

ASOCIAGION NAGIONAL DEL CAFE PARA EL DESARROLLD RURAL
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Conclusiones

 El consumo del café se mantiene

« La clave es la diferenciacion y la
confiabilidad

 El mundo enfrentera un décifit en la
produccion

* Los ciclos economocos seran definidos por
los avances contra la pandemia

* El reto mas grande que enfrenta la
industria del café es la logistica
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Graclas

Jorge Cuevas
jorge@sustainableharvest.com

www.sustainableharvest.com
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