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“Evolucion del mercado de
especialidad en Espana’

Ricardo Oteros
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Tendencias en cafeés
especilales ysu cadena
de valor




FL SECTOR DEL CAFE
EN ESPANA

DATOS 2022-2023

EN ESPANA SE PRODUCEN

216.000

TONELADAS DE CAFE TOSTADO Y SOLUBLE
218.000 en 2024

CADA ESPANOL/A CONSUME

472 =+550
@ KG AL ANO TAZAS AL ANO
4,22 en 2024

AECafé

ASOcClACION ESPANOLA DE

¢QUE ES AECafé?

La Asociacion Espafiola del Café (AECafé) es el punto de
encuentro de las empresas del sector cafetero espafiol y
representa a toda la cadena de valor, desde importadores y
almacenistas de café verde, hasta empresas tostadoras y
fabricantes de café soluble.

ESPANA EN EUROPA
. : O MAYOR FABRICANTE
DE CAFE SOLUBLE
O MAYOR PRODUCTOR DE CAFE
& TOSTADO DESCAFEINADO

O MAYOR PRODUCTOR DE CAFE
g TOSTADO CON CAFEINA

Diatos ECF
4
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DE CADA 100 TAZAS DE CAFE QUE SE CONSUMEN EN ESPANA

CANAL ALIMENTACION

!

SE TOMAN EN CASA

105.000 44,5 miLLoNEs

TONELADAS DE TAZAS AL DIA

@ +1,4% CRECIMIENTO
@ A=

17% |
42% 26% 19% 13%

DESCAFEINADO @
TUESTE MEZCLA CAPSULAS SOLUBLE

O
33%
NATURAL

COM CAFEIMA

VENTA DE CAFE (en kg) REPARTO POR CANALES (en %)

2,8%
0,4%
A BAEMTACION

TUESTE
NATURAL

MEZCLA 0,1% mmmmm HORECA

SOLUBLE - P m— VENDING

" N OMNLIME
CAPSULAS
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34 CONGRESO DE LA CAFICULTURA
GUATEMALA

CANAL HORECA

EN BARES Y CAFETERIAS

22 miLLones  68.500

DE TAZAS AL DIA TONELADAS

@ +1,7% CRECIMIENTO
dpe%?J.n -

/6% 20% 2% 2%

TUESTE MEZCLA CAPSULAS SOLUBLE
MATURAL

234.000 ... =t 05

ESTABLECIMIENTOS ESPANOLES TAZAS DE CAFE
AL DIA / CADA UNO

DESCAFEINADO

3S/%

COM CAFEIMNA

SIRVEN

@ -0,3% N° DE ESTABLECIMIENTOS

4 TOP CONSUMO DE CAFE EN HORECA EN EUROPA

Datos ECF

& = i

PORTUGAL ESPANA ITALIA

2, 68
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IMPORTACIDNES DE CAFE VERDE

-11,8%
306.000 N VGLumen
Toneladas @ -12,8%
2 origenes (Vietnam y Brasil) EN VALOR

concentran el 59% en volumen y
60% en valor de las importaciones |

de café verde en Espafia .
4 TOP 5 PAISES PRODUCTORES

345.000 en 2024 DE CAFE VERDE (SIN UE)
EX [s] ] —
VIETMAM BRASIL UGANDA COLOMBIA INDONESIA
36,4:%.3":.0.
IMPORTACIONES DE CAFE ;
VERDE POR VARIEDADES —— 63,0%0usm

IMPORTACIONES
CAFE TOSTADO

34.000

Toneladas

@ +18% EN VOLUMEN

24.000

Toneladas

@ +18% EN VOLUMEN

Wl IMPORTACIONES
= CAFE SOLUBLE

62.000 TOSTADO Y SOLUBRE EN 2024

34 CONGRESO DE LA CAFICULTURA
GUATEMALA

E)(PORTACIDNES
@ CAFE CAFE
TOSTADO : SOLUBLE
25.000 48.500
Toneladas Toneladas

73.000 TOSTADO Y SOLUBLE EN 2024

4 TOP 5 PAISES # TOP 5 PAISES
DESTINO TOSTADO DESTINO SOLUBLE

- N BN W—a—a

FRANCIA PORTUGAL PAISES ITALIA MARRUECOS UK TURQUIA GRECIA POLONIA  ALEMAMNIA
BAJOS

12.200 empleos
6 o

© 00 000000
9 00 09 0
©.100 6.100

EMPLEOS
6.250 EN 2024

INDIRECTOS

& | 6
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R — RANKING DE LOS 20 PAISES QUE MAS

CAFE PER CAPITA CONSUMEN EN EUROPA

Consumo per capita 2023

FINLANDIA + I 10,35 KG

PAISES BAIOS = M 9,55 KG
SUECIA == [— 940 KG
DINAMARCA = | 816 K6
9,00 NORUEGA == | 176 KG
AUSTRIA = 133 KG
TALA ¥ 7 6,69 KG
ALEMANIA ™= 6,65 KG
8,00 ESTONIA = 648 KG
. SUIZA & 631KG
REPUBLICA CHECA e I 501KG
7,00 RCANDA 17 488KG
FRANCIA 17 I 480K¢
ESLOVAQUIA v 461KG
- 5,00 ESLOVENIA v 452K¢
o GRECIA = I 450 K¢
. PORTUGAL ©x I 413K6
o 5,00 LTUANJA e 440KC
-0 S ESPANA = | 475K6
3 400 7 CROACA = | 415K6
BELGICA W I 406 K6
S ! HUNGRIA = I 367KG
a» POLONIA == 365KG
=l 3.00 REINO UNIDO == 361KG
. - BULGARIA == I 333K6
20 L””Hﬁ - ] g}fl' ,'}E
RUMANIA n 8 /
= 2,00 - .
B B GEn sk T wfiracail BYO duic
1,00
0,00
T . i . . e " .
S & P ® S P
e o o - o
sy o o 3 X Ci R N S
& @ La 5 < < Q© <
% N o~ )
D Q@

Fuente: (European Coffee Federation)
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Consumo per capita en el canal alimentacion- 2023
L0
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Fuente: (European Coffee Federation)
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Consumo per capita en elcanal HORECA- 2023
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Fuente: (European Coffee Federation)
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LAS VENTAS TOTALES DE CAFE EN CAPSULAS Gafé mniipanles 2023 Todoa los canales

% sobre el volumen total consumido

AUMENTARON EN EL CANAL ALIMENTACION Y ON LINE
PERO DISMINUYERON EN LOS CANALES HORECAY
VENDING. Esta sigue siendo una categoria relevante (14% s
del total de las ventas de café. En 2024 experimenté un
importante crecimiento cercano al 5%.

Café en capsulas- Canal HORECA
% sobre el volumen total de cafe consumido

Café en capsulas- Canal Alimentacion
% sobre el volumen total de cafe consumido

55% 12%
A5% 10%
35% ‘ 8%
25% 6%
15% A% ‘
5% I I l 2% I I I
S% Portugal Francia Itatia Espafia Alemania 0% . . N —
Francia Alemania Portugal Espana Italia

m 2021 m2022 2023 w2021 m2022 2023
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Cafes de - .
especialidad Mercado espanol:

Crecimiento explosivo en el consumo

Se estima que el sector del cafe de especialidad ha
experimentado un aumento de aproximadamente un
2 000 % en Espana en los ultimos anos, impulsado por el
interés en granos de alta calidad, trazabilidad y procesos
sostenibles.

CAFEX IS4

4 CONGRESO DE LA CAFICULTU >
GUATEMALA ANACAFE

AAAAAAAAA




Cafes de

especialidad Mercado espanol.

Cambio de habitos de consumo:

El café de especialidad crece a un ritmo anual
estimado tres veces superior al del café convencional
en hosteleria. Mientras el café convencional en grano
para HORECA avanza con un ritmo estable del 2-3 %
anual, el especial presenta un crecimiento mucho mas
dinamico, del entorno del 8-9 % anual.

CAFEX IS4
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Cafes de

especialidad Mercado espanol.

Cambio de habitos de consumo:

Esto refleja una transformacion clara del canal HORECA,
con cada vez mas baristas y cafeterias apostando por la
calidad, la trazabilidad y experiencias de alto nivel.

CAFEX IS4
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Cafes de - 3
especialidad Mercado espanol.

La palabra “barista” fue oficialmente incluida por la RAE

en 2024. Ya no es solo quien sirve cafe, sino profesional

con conocimientos técnicos en quimica, cata sensorial,
magquinariay atencion al cliente

De bar' e -ista; cf. it. barista.

1. m.yf. Personaexpertaen la preparaciéony presentacion del café u otras bebidas elaboradas con él.

2. m.yf Personaque tiene o atiende un bar o una cafeteria.

Sin.: barman, camarero, IIIESEIO‘Z, cantinero, mesonero, salonero, copero, cafetero, mozo?2.
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Datos

cQue es un cafe especial ? = .

w

. *~

Se estima que el cafée mueve 200
mil millones de dolares al ano al

final de la cadena. Los paises
reciben unos 17 mil millones, TM ﬁ)q,i.ﬁf/ ag,%

en torno al 8%.




Trazabilidad Regiones exclusivas
Componente clave Interés en produccion

para las negociaciones en y condiciones exclusivas
la industria de cafes de los cultivos

Cafés de especiales
especialidad

Cafés que tienen mas a
de 80 u 85 puntos SCA %‘ %
A5/ kP ' .

Cafés exoticos

Trazabilidad. Regiones exclusivas Impacto social

Altitud. Origen. Clima. terroir.

R Demanda de cafésde alto = | Compradores de cafés especiales
puntuaje de catacion - buscan trabajar con companias I
- que generan impacto positivo

‘ a nivel de origen
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Entonces,
cQue es un cafe
diferenciado o cafe de
especialidad ?
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“El café de especialidad es un café, o una
experiencia alrededor del café, reconocido por
sus atributos distintivos, y debido a estos
atributos distintivos es que tiene un valor
adicional significativo en el mercado”.

Mario Fernandez - Director Técnico SCA
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“S1 un cafeé es una coleccion de atributos y hemos determinado que un cafée

es “especial”, el cuan especial es (cuan distinto, unico o con valor de
especialidad de ese café) se deriva de sus atributos”

Mejor entendimiento y

descripcidén del sabor
y del valor del café

GEISHA

MEDfrA

i 1|;1:;.:':I-"‘-...' VALIA

-\.,I-HHH DE, S 4 »

Specialty
Coffee
Association

1900 nMse

Mario Fernandez - Director Tecnico SCA
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Mercado espanol;
;COMO HA CAMBIADO
'L PAPEL DEL CONSUMIDOR? |
FACTORES DEL CAMBIO:

Web y plataforma digital

Redes sociales

T u
e n d e n c I as ‘\' : , _ Aumento del sentimiento de responsabilidad

NS socioecondmica por el medio ambiente

de CO nsu mo Cafés Premium: El cliente busca calidad

Variedad: El cliente quiere probar cosas nuevas

Disfrute: El café es un pretexto que acompana un momento de disfrute

Sofisticacion: Cafés mas elaborados y preparaciones especiales

Cafés de Especialidad: El cliente busca caracteres unicos en taza

Personalizacion: Cafés hechos a medida de los gustos y preferencias del consumidor

Ecolégico/ comprometido: El consumidor y los clientes exigen productos sostenibles
Para cada momento un café

CAFEX &
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Cafes de

especialidad Mercado espanol;

TENDENCIAS:
SOSTENIBILIDAD

(SOCIAL - AMBIENTAL - ECONOMICA)

HOSTELERIA
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Cafes de

especialidad Mercado espanol;

El futuro del sector cafetero dependera de que haya un proceso coherente de

mOdernizaCién y de que se consiga la participacion eficaz de los jOvenes.

Las oportunidades que podran surgir de la participacion de los jovenes en toda la CVM-C
son inmensas: no deberan pasarse por alto y requeriran especial atencion y financiacion.

Yo creo que las mujeres y los hombres jovenes pueden llegar a ser agentes de
cambio que vean la sostenibilidad como parte de un conjunto de valores indiscutibles. Con

la participacién de ellos en el sector cafetero, “sostenibilidad”, “fortaleza” e
“inclusion” dejaran de ser meras palabras y se transformaran en acciones concretas.

José Sette Director Ejecutivo de |la OIC 2017-2022

34 CONGRESO DE LA CAFICULTURA ,
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Cafes de
especialidad

TENDENCIAS: REGULACIONES Y NORMATIVAS

Mercado espanol;

La UE presento su Estrategia de la granja a la mesa en pro de un
sistema alimentario equitativo, sano y respetuoso con el medio
ambiente. Esta estrategia:

« Facilitara la transicion a un sistema alimentario sostenible de la UE
gue proteja la seguridad alimentaria y garantice el acceso a dietas
con origen en un planeta sano.

* Reducira la huella ambiental y climatica del sistema alimentario de

la UE y reforzara su resiliencia, protegiendo la salud de los

ciudadanos y garantizando medios de subsistencia de los agentes
economicos
Deforestacion, impacto ambiental

34CONGRE:8;E::CA CULTURA ANACAFE
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Cafes de

especialidad Mercado espanol;

TENDENCIAS: SALUD

* El concepto de salud, alimentacion saludable va a
predominar.

 Tendencias a los productos bioldgicos, naturales, antes
que a los ultraprocesados.

* Importancia de la trazabilidad, certificaciones, garantias
sanitarias. Salud ahora, es higiene, es desinfeccion, es
iInformacion, es flexibilidad, es tecnologia.

34 CONGRESO DE FICULTUI
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Cafes de
especialidad

TENDENCIAS: (CONVENIENCIA CONSUMIDOR)

Mercado espanol;

* Nuevos habitos de compra del consumidor
(conveniencia), nuevos canales, digitalizacion.

 Recuperacion de los habitos de preparacion y
consumo en casa

* Clientes mucho mas informados, mas indagadores

ANACAFE

AAAAAAAAA
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Cafes de
especialidad

TENDENCIAS: CONSUMO EN EL HOGAR

El creciente mercado del café premium y de
especialidad en el hogar

Ya sea elaborando con capsulas, equipos de filtracion o maquinas de espresso de
alta gama, mas consumidores que nunca estan elaborando café premium y de
especialidad en casa. World Coffee Portal examina qué provocod la revolucion de los
baristas en casa, cOmo se esta desarrollando y qué significa esta nueva ola de

sofisticacion para el negocio del café.
Los datos del World Coffee Portal estiman que el mercado mundial de maquinas de
café domésticas para capsulas, filtros y unidades de espresso tiene un valor de

Mercado espanol;

6700 millones de doélares..

e more open to investing in equipment and

commitment”

CAFEX AR
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Cafes de
especialidad

TENDENCIA: Incremento VENTA ON LINE

Mercado espanol;

Las ventas de café en el canal online, aunque solo canalizan el
1,2% de las ventas totales, crecieron un 9,1% en 2024, muy por
encima del resto de canales.

Canal Online 2024:

Café con cafeina

CAFEX R
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Cafes de
especialidad

TENDENCIAS: CLIENTES MAS INFORMADOS

Mercado espanol;

El conocimiento es poder

En 2022 habia mas de 125 millones de imagenes y videos con el hashtag 'café’' en
Instagram. El contenido inspirador y educativo de las redes sociales ha avivado las
llamas de la revolucion mundial del café en casa y ha estimulado una nueva

generacion de conocedores del café

“El piso de la educacion cafetera ha subido
dramaticamente en los ultimos cinco anos”




Cafes de
especialidad

Influencia digital

Influencers han abierto sus propias cafeterias (como
Maison Matcha, Ccoffee, Casto, Always Open),
aprovechando su imagen online; pero los expertos
advierten que sin autenticidad y buena gestion, la
viralidad no asegura éxito.

CAFEX R
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Mercado espanol.

Canal HORECA en Espana

ALIMENTACION Cultura barista

Café de especialidad, el genuino

aroma del ‘boom’” emprendedor

Un floreciente nicho de negocio ha
exige unas estrictas condiciones de
sostenibilidad v la inno

CAFEX N
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Cafes de
especialidad

COFFEE SHOPS EN ELMUNDO

TOTAL %o
Hab) hab PREVISTO
NORTEAMERICA | s0.000 | 38% | 385 | 13 | 9%
750 | o032 | 10%
OceaNiA | 12000 | 9% | 46 | 261 | 8%
668 | 006 | 7%
0,01

CS: CoffeeShop de Café de Especialidad
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Cafes de
especialidad

CAFEX

34 CONGRESO DE LA CAFICULTURA
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COFFEE SHOPS EN EUROPA
I I e ey ey

T R S TR T

CS: CoffeeShop de Café de Especialidad
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Cafes de

especialidad Mercado espanol;

Oferta de cafeterias especializadas

El informe Project Café Spain 2025 senala un crecimiento
del 3 % interanual, alcanzando las 2.215 cafeterias de
marca en abril de 2025, con proyecciones para superar

las 2.720 tiendas en 2030, a una tasa de crecimiento
anual del 4,2 %

CAFEX IS4
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Cafes de

especialidad Mercado espanol:

Mercado de café de especialidad en Espafia, 2018-2030 (US$ millones)

$1,981.1

$1,029.4

.Fuente

2018 2019 2020 2021 2022 202 2025 2026 2027

Grand View Reserch

CAFEX R 6:
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Cafes de

especialidad Mercado espanol.

Cafeterias y cultura urbana

Ciudades lideres: Madrid, Barcelonay Valencia estan a
la vanguardia con cafés boutique que ofrecen
experiencias pausadas, gastrondmicas y sostenibles

CAFEX IS4
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Cafes de

especialidad Mercado espanol.

Reconocimientos internacionales
En la edicion 2025 del Coffee Fest en Madrid, cuatro
cafeterias espanolas figuran entre las 100 mejores del
mundo. Hola Coffee Lagasca (Madrid) se clasifico en el
puesto 12, reflejando el reconocimiento global del specialty
coffee nacional

CAFEX IS4
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La mayoria esta de acuerdo en que actualmente estamos experimentando una tercera ola, que
generalmente se considera como el periodo que va desde finales de la década de 1980 hasta la
actualidad. Dentro de esta ola, ha habido un mayor enfoque en varios factores, que incluyen:

Comercio directo, trazabilidad y sostenibilidad. Métodos de elaboracién
innovadores. Adelanto tecnholdgico, una comprensién mas amplia de los

determinantes regionales de la calidad del café, como el Origen y el terruno. La tercera
ola también ha facilitado el surgimiento de competencias de café especializadas,
tostadores de café boutique e independientes, y decenas de cafeterias que
ofrecen productos premium.........

............ Sin embargo, la tercera ola no ha sido todo sobre el café: en la cuarta edicion de su
informe Coffee Guide, el Centro de Comercio Internacional definio la tercera ola como una

{4 s -y J
experiencia
Esencialmente, el café de especialidad es un producto que se sirve dentro de esa experiencia.

ncw

= 4
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Café para llevar
Take away coffee
Micro tostadores

Somos especialistas y amantes del café,

creadores de la primera cafeteria con

Specialty Coffee en la ciudad de Malaga

desde el afio 2012,

Atendida por baristas certificados SCA
Micro tostadores

CAFEX

34 CONGRESO DE LA CAFICULTURA
GUATEMALA

INTRODUCION AL CAFE
sab. 28/9
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Como preparar
café de especialidad
en casa

re

. —
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EVOLUCION DEL

ESQUEMA DE RELACIONES

DE:

PRODUCTOR TOSTADOR BARISTA CONSUMIDOR

TOSTADOR - o d BARISTA

CONSUMIDOR

|

i\‘y PRODUCTOR
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MADRID BRINKS

Coffee Shops Take Away Instagram/ RRSS
Introduccion café de calidad

EVOLUCION DE VALOR

€

Blends de calidad

Blends de autor

& Origenes coneretos
EVOLUCION - ;‘\} Fincas o zonas especificas
= Microlotes
Consumo en Ecommerce | Nanolotes
Coffee Shops Cuwa[}crgrgerﬁ ggspaara tostadores Variaciones de sabor
Descubre y aprende las diferentes formas de hacer café T L
5 Fermentados

Infusionados

GOURMET Maquinaria Nuevos cafés de calidad
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VOLUMEN DE MERCADO TOTAL* DINAMICAS DE MERCADO ANAI.ISIS GEOGRAFICO

s _ 31.4 %

Norteamérica 18.1%
L]

s | 15,4 %
1

Africa 1.3 %

Caribe, América
contral & México 3,5 ﬂfn * Sobre IYDB Billones

VALOR DEL MERCADO

Los cafes de especialidad estan
aumentando su crecimiento en el
mercado europeo.

COFFEE . |
F——1 FElnimero de cafeterias de
H

1 especialidad esta en incremento

2023
41 USD 20,647 sitones

desde los ultimos 10 aios.

« Paises del norte concentran el mayor
volumen, pero no el crecimiento.

CAFE DE ESPECIALIDAD |

PERSPECTIVA DE CRECIMIENTO 0 *
{iv28 20,6 USD B 23 /0

7\l 8 54,8 USD B

CRECIMIENTO
ANUAL

Fuene: WhaTech

& | 6
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VALOR

OPORTUNIDAD

ACCION

CONCLUSIONES PRINCIPALES

El mercado europeo representa la mayor oportunidad
para el cafe de calidad y especialidad.

Los paises de norte lideran el volumen pero los paises
de centro y sur tienen los mayores crecimientos y
oportunidades.

Es el mejor momento para el desarrollo de acciones de
crecimiento de cafe de calidad y especialidad en
Europa.
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La Asociacion de Cafés Especiales (SCA) es

e“FFEE EE@F de 100 paises de todo el mundo.

MADRID , .
+ DIFUSION DEL CAFE DE ESPECIALIDAD
- FORMACION A PROFESIONALES 4
- CoffeeFest es un evento vibrante y *  GOMPETICIONES PARA . Las mejores cafeterias de cada pais y X
" apasionante que celebra la cultura del PRI]FESID'HAI.IES las 100 mejores del mundo. b
: café en todas sus fnrxmas.. » EDUCACION CONSUMIDOR . Ellugar donde EMPIEZA TODO. La .
m—
productores de café y entusiastas de la @, @ lugares se garantiza la iniciacion y
T T S T s [ e D @B fidelizacion del cliente de cafe de
energia. © especialidad. h
« El festival mas importante de < > LAS MEJORES CAFETERIAS DEL
EUROPA MUNDO

— ,'
< ¢ ..
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LISTADO "THE WORLD'S 100 BEST COFFEE SHOPS™ & ROASTERS

16 DE FEBRERO 2026

Ll WORLD_ BEST

28 CONTINENT

/s ™\ et /”f Y

/ 100 / 100 100 /100

ﬁr /'I \ COFFEE / ﬁ \ coFFes . /

\siuips > Hsun_P.sﬂ___, SHOPS \sm /
3 i '
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RESULTADOS ESPERADOS

k
EUROPA ES... +\/ALOR @ Incrementar la tendencia y el crecimiento

; Convertir Espana y el sur de Europa como referente Q¥
+ ACCION
S | m> =

—

|a tendencia del Café Especial.

) _ AUMENTAREMOS
217 paises unidos Ciudadanos con (COFFEESHOPS EN EUROPA CRECIMIENTO
con intereses y inquietudes similares y L S0
objetivos comunes unidos por el estilo de [
. POB(MM CREC
vida europeo TOTAL % €5/10.000 hab u
Hab) / 9| prEVISTO

iy
eé FRANCIA 2.700 12%65,7 0,41 10% 11,0%

Una legislacion Una unidad econémica ESPARIA 2.000 9%|47,6 0,42 10% 13,0% {
comun y monetaria
ITALIA 1.000 4%}58,8 0,17 7% 8,0%
EUROPA DELESTE  [1.500 7%[293,0 0,05 7% 7,5% N )
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Cafées de - -
especialidad Mercado espanol.

Conclusion
La transformacion del café en Espana esta siendo profunda: de
una cultura basada en el torrefacto y el consumo rapido, hemos
llegado a una apreciacion creciente por el café de especialidad.
Hoy, se vive como un ritual social, gastrondmico y consciente,
apoyado en formacion profesional, productores locales y un
mercado cada vez mas informado y exigente. Esta evolucion
posiciona a Espana como un referente en Europa dentro del
panorama del café de especialidad
CAFEX 5
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SOMOS LO QUE SEMBRAMOS

SUPRACAFE "
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Ricardo Oteros

ricardo.oteros@supracafe.com

@ricardooteros
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