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LAS VENTAS TOTALES DE CAFÉ EN CÁPSULAS 
AUMENTARON EN EL CANAL ALIMENTACIÓN Y ON LINE 
PERO DISMINUYERON EN LOS CANALES HORECA Y 
VENDING. Esta sigue siendo una categoría relevante (14% 
del total de las ventas de café. En 2024 experimentó un 
importante crecimiento cercano al 5%. 
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Crecimiento explosivo en el consumo:

Se estima que el sector del café de especialidad ha 
experimentado un aumento de aproximadamente un 

2 000 % en España en los últimos años, impulsado por el 
interés en granos de alta calidad, trazabilidad y procesos 

sostenibles.
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Cambio de hábitos de consumo: 

El café de especialidad crece a un ritmo anual 
estimado tres veces superior al del café convencional 

en hostelería. Mientras el café convencional en grano 
para HORECA avanza con un ritmo estable del 2–3 % 

anual, el especial presenta un crecimiento mucho más 
dinámico, del entorno del 8–9 % anual.
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Cambio de hábitos de consumo: 

Esto refleja una transformación clara del canal HORECA, 
con cada vez más baristas y cafeterías apostando por la 

calidad, la trazabilidad y experiencias de alto nivel.
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La palabra “barista” fue oficialmente incluida por la RAE 
en 2024. Ya no es solo quien sirve café, sino profesional 
con conocimientos técnicos en química, cata sensorial, 

maquinaria y atención al cliente
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Las ventas de café en el canal online, aunque solo canalizan el 
1,2% de las ventas totales, crecieron un 9,1% en 2024, muy por 

encima del resto de canales. 
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Influencia digital

 Influencers han abierto sus propias cafeterías (como 
Maison Matcha, Ccoffee, Casto, Always Open), 

aprovechando su imagen online; pero los expertos 
advierten que sin autenticidad y buena gestión, la 

viralidad no asegura éxito.
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Oferta de cafeterías especializadas

El informe Project Café Spain 2025 señala un crecimiento 
del 3 % interanual, alcanzando las 2.215 cafeterías de 
marca en abril de 2025, con proyecciones para superar 

las 2.720 tiendas en 2030, a una tasa de crecimiento 
anual del 4,2 %
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.Fuente
Grand  View Reserch
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Cafeterías y cultura urbana

Ciudades líderes: Madrid, Barcelona y Valencia están a 
la vanguardia con cafés boutique que ofrecen 

experiencias pausadas, gastronómicas y sostenibles
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Reconocimientos internacionales
 En la edición 2025 del Coffee Fest en Madrid, cuatro 

cafeterías españolas figuran entre las 100 mejores del 
mundo. Hola Coffee Lagasca (Madrid) se clasificó en el 

puesto 12, reflejando el reconocimiento global del specialty 
coffee nacional
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Conclusión
La transformación del café en España está siendo profunda: de 
una cultura basada en el torrefacto y el consumo rápido, hemos 
llegado a una apreciación creciente por el café de especialidad. 
Hoy, se vive como un ritual social, gastronómico y consciente, 
apoyado en formación profesional, productores locales y un 
mercado cada vez más informado y exigente. Esta evolución 
posiciona a España como un referente en Europa dentro del 

panorama del café de especialidad
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